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9« Apres un bon début de saison, I'inflation, le contexte social (violences urbaines) et la météo fluctuante

WA . ont impacté la fréquentation estivale. La clientéle frangaise reste majoritaire (plus de la moitié est originaire
N O o« des Hauts-de-France) tandis que la clientele étrangere, essentiellement belge, néerlandaise et allemande
"‘ 9;: ‘ rgvient progressivemer]t. La météo peu fa\{orable, en jEJiIIet, n'a pas encouragé Ie_s rt_és,ervatiolns_de derni(‘?re
. ¢, minute. Cependant des équipements touristiques (musées, parcs) semblent avoir tiré leur épingle du jeu.
) /7, Source : Notes de conjoncture Comité Régional du Tourisme et des Congres Hauts-de-france et Somme Tourisme 6té 2023
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) s‘ Montage du partenariat avec Gault et: Accueil du comex de 'UFF Banque quia
¢ ./ + Milau pour I'accueil du Gault et Mlllau choisi Amiens pour la qualité de son offre
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)* ~{ Tour en octobre 2024, d'hébergement insolite (privatisation du
NO o K site "D'une fle & l'autre").
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DE CHIFFRE D'AFFAIRES GROUPES PERSONNES ACCUEILLIES
"‘ e Bl Par rapport a lannée 2022, baisse du nombre de groupes accueillis en juillet, mais
¢ / ,’q chiffre d'affaires en augmentation, principalement en raison de la hausse des tarifs en
)y, 2022. En aolt, davantage de groupes et de personnes accueillis, ce qui entraine une
} 9"‘ N augmentation significative de 48% de notre chiffre d'affaires pour ce mois-ci.
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¢ ', . Unnouvel équipement destiné
e, o0 aux autocars de tourisme

N ¢ . LOffice de Tourisme et des Congres dAmiens
* % =« Métropole poursuit son travail de promotion et de
¢ ', . prospection en direction des voyagistes et des
. + autocaristes. Des travaux de revétement, de cloture
© < ot de connexion ont été réalisés sur une partie du

¢ ', . parking du Zénith d'Amiens afin damenager une
,.: ¥ « quinzaine de places dédiées au stationnement
NG . longue durée des autocars et a proximité de 'entrée

+ #» < ouestde la Métropole, proche d'une ligne de bus a
¢ ¢ 7+ hautniveau de service.
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’\‘/5 ] Regards sur la ville presse
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¢, ice de ou.rlsm‘elet es Congres

’.c PR continue la mise a jour des Magazine MasterChef
4l documents conformément a la

. b bt dianies 20
YINPRY (eritoire Amiens Naturellement”

4 pages d'itinéraire gourmand sur

) ¢ ‘ s’ | "Regards sur la ville" est une I'art de vivre a 'amiénoise
\ /o ¢ brochure promotionnelle QU| qu| S'appuien'[ sur:
S répertorie les attractions - les savoir-faire, le terroir et les saisons,
AR incontournables de la ville, et - la créativite et [inventivité,
N ¢ une mise en lumicre de la - la convivialité et la générosité
,’, % ;" ) gastronomie. Cette brochure sera i a paraitre bientot
RO imprimée a 50.000 exemplaires et
’\ 4 z S scra bient6t diffusée.
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. 90“" Réseaux sociaux visites «au petit trot»
" / TS . . . .
) ‘ J @destinationamiens devient Cet été, elles ont fait sensation en juillet et en

\/0 ¢ @amienstourisme ! : ol en offrant une expérience unique aux

: amateurs de course a pied et
d'exploration. Ces visites ont su allier la
découverte de notre patrimoine culturel
ou de la nature environnante a une activité

," = ' Changement de nom sur Facebook,
Instagram, YouTube, Twitter (X) et
. +  harmonisation de l'identité sur LinkedIn. Ce

¢ - changement de nom permet d'ancrer notre

,} % ;‘.' nouvelle identité et sinscrit dans la dynamique : Prysique

’.l RE de la marque de territoire Amiens Naturellement. ' Des quides  conférenciers, ont
7. : !

L e : accompagné les participants lors de ces

. a -, Cette dénomination s'accorde de plus avec la Jisites, partageant des anecdotes et des

¢ ", .+ refonte du site web amiens-tourisme.com
’.: ? <« opéree en 2021, Positip_nrllé dans le top 3 des
N ¢ expressions les plus utilisées sur les moteurs de
oA~ recherche pour préparer son séjour a Amiens,
¢ _ » + Amiens Tourisme est également le tag le plus
,o‘ <+ choisisurles réseaux sociaux.

1 S

Wike 2K . 3 Derriére les fagots

"t ¢’ instameet Bl Les goiters-apéros
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informations tout en maintenant un rythme
adapté a tous les niveaux de coureurs.

Une manigre originale de faire du jogging tout
en découvrant les trésors cachés de la ville !

. e 21.07.2023 : - A =
¢ - : Enjuillet et aoH, les participants de ces 4
"‘ 2 “0' :  nouveaux rendez-vous gourmands,
Wt / 9 : Ccréésen partenariat avec Art & Jardins, ont
’\/ . . pu bénéficier d'une balade insolite sur
. Os . DEslnf\ll-ll%gNI;:EEleglﬁN CE . I'le aux Fagots et savourer un goiiter ou
P ’7, 5 :  un apéro réalisé par un artisan utilisant
Vo ¢y Amiens :  des produits issus des Hortillonnages.
AP fil de I° : Un moment convivial qui a su rencontrer
. o°~7 au e reau : son public. Merci a Nicolas Haag

TR :  (Chocolats de Nicolas), Margaux Cagnon
,.‘ J N :Z :ZO (Pic & Gram), et Apolline Richet (Petits
/= + Délices entre amis) davoir contribué a la

o -, PHOTOS PUBLIEES :  réussite de cet évenement.
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NO o \ Consultez le bilan de saison ici : bit.ly/OTbilan




